Allgemeine Geschiftsbedingungen AGB der Now Medien- Entwicklungs-, Betriebs- und
Beteiligungsges. mbH fiir das Objekt "WARUM!*

1. Vertragsgegenstand / Begriffsbestimmungen

1.1 "Werbeauftrag" im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag
iiber die Zurverfiigungstellung von Werbeplatzen in den Printprodukten der Now Medien-
Entwicklungs-, Betriebs- und Beteiligungsges. mbH (nachfolgend "der Verlag" genannt) fiir
Werbemittel eines Werbekunden. Ein Vertrag kann auch so ausgestaltet sein, dass die Platzierung
mehrerer Werbemittel iiber einen bestimmten Zeitraum (im Folgenden "Insertionszeitraum")
vereinbart wird, wobei die jeweiligen Platzierungen unter Beachtung der Verfiigbarkeit auf Abruf des
Werbekunden erfolgen (im Nachfolgenden "Mehrfachauftrag”" genannt).

1.2 "Werbekunde" ist diejenige Person oder das Unternehmen, fiir die der Verlag Werbemittel
platzieren soll. Werbekunde kann entweder der Werbetreibende selbst (der eigene Waren oder
Dienstleistungen bewirbt) oder eine Agentur sein, die im Auftrag eines Dritten fiir dessen Waren und
Dienstleistungen wirbt.

1.3 "Werbemittel" sind die Werbematerialien, die der Werbekunde dem Verlag zur Platzierung auf
den Werbe- und Anzeigepldtzen zur Verfligung stellt.

1.4 "Advertorials" sind fremdproduzierte Werbemittel, die sich in Form und Aufmachung deutlich von
den redaktionellen Teilen des Printprodukts (in Typo, graphischen Elementen, Farbigkeit)
unterscheiden und mit dem Wort ,,ANZEIGE* (in mind. 8 Punkt Helvetica halbfett, schwarz oder
weil}, am dulleren Seitenrand) gekennzeichnet sein miissen. Sie enthalten Text / Bilder / Grafiken und
Werbung Dritter.

2. Vertragsschluss

2.1 Der Werbeauftrag sowie sdmtliche Leistungen, Angebote und Vertrige zwischen dem Verlag und
dem Werbekunden unterliegen neben den Bestimmungen im jeweiligen Vertrag ausschlielich diesen
AGB. Geschiftsbedingungen des Werbekunden, die diesen AGB entgegenstehen oder von ihnen
abweichen, sind unwirksam. Dies gilt auch dann, wenn dem Verlag solche anderen
Vertragsbedingungen zur Kenntnis gebracht wurden. Gegenbestédtigungen des Werbekunden unter
Hinweis auf seine Geschaftsbedingungen wird hiermit widersprochen. Das gilt auch dann, wenn den
Bedingungen des Auftraggebers nicht ausdriicklich widersprochen wird oder der Verlag seine
Leistungen widerspruchslos erbringt.

2.2 Jeder Werbeauftrag wird erst nach schriftlicher Bestitigung durch den Verlag rechtsverbindlich.
2.3 Soweit eine Agentur dem Verlag einen Werbeauftrag erteilt, kommt der Vertrag mit der Agentur
zustande. Andernfalls kommt der Vertrag direkt mit dem Werbetreibenden zustande.

2.4 Anderungen und Erginzungen des Werbeauftrags bediirfen zu ihrer Wirksamkeit der Schriftform.
Dies gilt auch fiir eine Anderung dieser Schriftformklausel.

2.5 Die AGB des Verlags fiir Werbeauftrige konnen sich dndern. Deswegen gelten die AGB immer
nur fiir den jeweiligen Werbeauftrag in der zum Zeitpunkt des Abschlusses des Werbeauftrags
giiltigen Fassung.

2.6 Ist das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen innerhalb eines Insertionszeitraumes eingerdumt, ist
der Abruf innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern das erste
Werbemittel innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und veroffentlicht wird. Wird das
Recht zum Abruf innerhalb dieser Zeit nicht ausgeiibt, verfallt der Anspruch nach Ablauf des Jahres
ersatzlos. Die Pflicht zur Zahlung der entsprechenden Vergiitung bleibt hiervon unberiihrt.

3. Leistungen des Verlags

3.1 Der Verlag wird die vom Werbekunden zur Verfiigung gestellten Werbemittel innerhalb des im
Vertrag angegebenen Zeitraums gemal den vereinbarten Leistungsmerkmalen in einer dem jeweiligen
technischen Standard entsprechenden Weise auf den vereinbarten Werbeplitzen des gewihlten
Printprodukts platzieren. Dariiber hinaus ist der Verlag berechtigt, die Werbemittel multimedial
(insbesondere im ePaper, in Apps, auf Websites) zu veréffentlichen und 6ffentlich zugénglich zu
machen. Ein Anspruch des Werbekunden auf eine Verdffentlichung iiber die vereinbarten Werbeplitze
des gewihlten Printprodukts hinaus besteht nicht.



3.2 Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach Mallgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der
Auftragsbestitigung iibliche Beschaffenheit der Werbemittel im Rahmen der durch die
Druckunterlagen und der von der Druckerei eingesetzten Technik gegebenen Moglichkeiten.

3.3 Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom
Verlag mit dem Wort "Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

3.4 Der Verlag behilt sich ohne Anerkennung einer Priifungspflicht vor, Werbemittel - auch einzelne
Abrufe von Werbemitteln - aus wichtigem Grund abzulehnen. Ein solcher wichtiger Grund liegt
insbesondere vor, wenn konkrete Anhaltspunkte dafiir vorliegen, dass das Werbemittel gegen die in
Ziffer 4.4 genannten Garantien verstot, oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag u. a. wegen des
Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder Anzeigen, die
Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung).

3.5 Soweit der Verlag von seinem Ablehnungsrecht beziiglich Verbundwerbung (vgl. Ziffer 3.4)
keinen Gebrauch macht, bediirfen diese in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen
Annahmeerkldrung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines
Verbundaufschlages.

3.6 Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Werbekunden unter
Angabe von Griinden unverziiglich mitgeteilt. Dem Werbekunden steht es frei, dem Verlag ein neues,
bzw. gedndertes Werbemittel zur Verfiigung zu stellen, das den Anforderungen in Ziffer 3.4
entspricht. Hierdurch auftretende Verzogerungen gehen zu Lasten des Werbekunden.

3.7 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung und auf Kosten des Werbekunden
zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der
erstmaligen Verdffentlichung des Werbemittels.

3.8 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch und auf Kosten des Werbekunden geliefert.
Der Werbekunde tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der
Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei
der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

3.9 Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art des Werbemittels
iibliche, tatsdchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

3.10 Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die
Veroffentlichung und Verbreitung des Werbemittels.

3.11 Wird ein Werbeauftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die weder der Verlag noch der Werbekunde
zu vertreten hat, so hat der Werbekunde dem Verlag, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Differenzbetrag zwischen dem gewidhrten und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass zu erstatten.

4. Pflichten des Werbekunden

4.1 Der Werbekunde tragt dafiir Sorge, dass die Werbemittel und weiteren notwendigen Informationen
rechtzeitig, vollstidndig, fehlerfrei und den vertraglichen Vereinbarungen entsprechend angeliefert
werden und die Druckunterlagen eine einwandfreie Beschaffenheit ausweisen. Ferner ist der
Werbekunde dafiit verantwortlich, dass diese sich fiir die vereinbarten Zwecke eignen, insbesondere
die jeweilige Darstellung im entsprechenden Umfeld und in der gebuchten Werbeform.

4.2 Die Ubersendung von mehr als einer Farbvorlage, die nicht termingerechte Lieferung der
Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe konnen
Auswirkungen auf Platzierung und Druckqualitit der Werbemittel verursachen und schlieBen spitere
Reklamationen aus.

4.3 Kosten des Verlages fiir vom Werbekunden gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der
Druckvorlagen hat der Werbekunde zu tragen.

4.4 Der Werbekunde versichert mit Erteilung des Werbeauftrags, dass er iiber alle zur Schaltung des
Werbeauftrags erforderlichen Rechte verfiigt. Er trdgt die alleinige Verantwortung fiir den Inhalt und
die rechtliche Zulédssigkeit der fiir die Werbeschaltung zur Verfiigung gestellten Text- und
Bildunterlagen, bei gelieferten Anzeigenvorlagen insbesondere fiir die verwendeten Bilder, Logos,
Schriften und sonstigen Elemente. Der Werbekunde garantiert ferner, dass die Werbemittel - keine
Rechte Dritter (insbesondere Urheber-, Personlichkeits- oder sonstige gewerbliche Schutzrechte)
verletzen un/ oder nicht gegen sonstige gesetzliche (insbesondere presserechtliche,
wettbewerbsrechtliche, datenschutzrechtliche und verbraucherschutzrechtliche) Bestimmungen



verstofen und nicht staatsgefdhrdender, rassistischer, Gewalt verherrlichender, pornografischer oder
jugendgefahrdender Natur sind.

4.5 Der Werbekunde stellt den Verlag auf erstes Anfordern im Rahmen des Werbeauftrags von allen
Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kdnnen,
insbesondere presserechtliche oder wettbewerbsrechtliche Vorschriften. Dies gilt insbesondere in
Bezug auf die unter Ziffer 4.4 abgegebenen Garantien. Bei Verodffentlichung von Gegendarstellungen
bestimmen sich die zu ersetzenden Kosten nach MaBigabe des Preises fiir ein dem Umfang der
Gegendarstellung entsprechenden Werbemittel. Ferner wird der Verlag von den Kosten zur
notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt, einschlieBlich sdmtlicher Gerichts- und Anwaltskosten in
gesetzlicher Hohe. Der Werbekunde ist verpflichtet, dem Verlag fiir den Fall einer Inanspruchnahme
durch Dritte unverziiglich, wahrheitsgemil und vollstindig nach Treu und Glauben sdmtliche ihm zur
Verfiigung stehende Informationen mitzuteilen und Unterlagen vorzulegen, die fiir eine Priifung der
Anspriiche erforderlich sind.

4.6 Der Werbekunde iibertrdagt dem Verlag die fiir die Durchfiihrung des Werbeauftrages
erforderlichen zeitlich, ortlich und inhaltlich beschriankte Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstige sui
generis Schutzrechte. Dariiber hinaus ist der Verlag berechtigt, die vorgenannten Rechte zum Zwecke
der Eigenwerbung (z. B. Pressemitteilungen und Présentationen) auch vor und nach Ausfiihrung des
Werbeauftrags auszuiiben.

4.7 Advertorials sind mindestens sieben Werktage vor Druckunterlagenschluss zur Priifung und
Billigung vorzulegen. Fiir den Fall, dass Advertorials durch den Verlag oder von ihm eingesetzte
Erfiillungsgehilfen erstellt werden, verbleiben sdmtliche Rechte an den erstellten Inhalten bei Verlag.
4.8 Der Werbekunde ist verpflichtet, die Werbung nach erstmaliger Schaltung zu priifen, soweit dies
mit zumutbarem Aufwand moglich ist.

4.9 Der Werbekunde hat dem Verlag jede Anderung seiner Firma, Ansprechpartner, Anschrift oder
von sonstigen Kontaktinformationen (Telefon, Fax, E-Mail etc.) umgehend, spitestens binnen fiinf
Werktagen per Brief, Fax oder per E-Mail anzuzeigen.

4.10 Der Werbekunde ist nicht berechtigt, die Anspriiche aus dem Werbeauftrag gegeniiber dem
Verlag (d. h. die gebuchten Belegungseinheiten) auf Dritte entgeltlich oder unentgeltlich zu
iibertragen.

4.11 Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen
und Abrechnungen mit den Werbekunden an die Preisliste des Verlages zu halten.

5. Vergiitung, Félligkeit, Zahlungsverzug

5.1 Die Vergiitung fiir den jeweiligen Werbeauftrag bestimmt sich nach der zum Zeitpunkt des
Abschlusses des jeweiligen Werbeauftrags giiltigen Preisliste des Verlages. Der Verlag behilt sich
vor, die Preisliste jederzeit zu indern. Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch
fiir laufende Auftrage. Dies gilt gegeniiber Nicht-Kaufleuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von
vier Monaten nach Vertragsabschluss abgewickelt werden sollen.

5.2 Rabatte fiir Mehrfachauftrage innerhalb eines Insertionszeitraumes bestimmen sich ebenfalls nach
der jeweils giiltigen Preisliste des Verlages.

5.3 Rabatte werden nicht gewéhrt fiir Unternehmen, deren Geschéftszweck unter anderem darin
besteht, fiir verschiedene Werbetreibende Werbeauftrage zu erteilen, um eine gemeinsame
Rabattierung zu beanspruchen.

5.4 Werbeauftrage fiir Werbemittel und Fremdbeilagen, die nur in bestimmten Heftnummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plitzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen,
miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Werbekunden noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte
Werbemittel werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

5.5 Wird fiir konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der
schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbekunden erforderlich. Konzernverbundene
Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen zwischen denen eine kapitalméBige
Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht. Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch
Bestitigung eines Wirtschaftspriifers oder durch Vorlage des letzten Geschéftsberichtes, bei
Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nachweis
muss innerhalb der ersten Hélfte des Insertionszeitraumes erbracht werden. Konzernrabatte bediirfen



der ausdriicklichen, schriftlichen Bestétigung durch den Verlag und werden nur fiir die Dauer der
Konzernzugehorigkeit gewéhrt. Die Beendigung der Konzernzugehorigkeit ist unverziiglich
anzuzeigen.

5.6 Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im
einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewéhrt.

5.7 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfithrung des laufenden
Werbeauftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restliche Platzierung der Werbemittel
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Werbekunden, Sitz des Werbekunden im Ausland oder einem Erstauftrag durch den Werbekunden ist
der Verlag berechtigt, vor Beginn einer neuen Geschaftsverbindung und auch wihrend der Laufzeit
eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Werbemittel ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhédngig zu machen.

6. Stornierung von Werbeauftrigen
6.1 Eine Stornierung von Werbeauftrigen oder Abrufen ist nur bis zum Anzeigenschlusstermin
moglich. Die Stornierung muss schriftlich oder per E-Mail bei dem Verlag eingehen.

7. Haftung des Verlags

7.1 Der Verlag haftet - gleich aus welchem Rechtsgrund - nur bei Vorsatz und grober Fahrlédssigkeit
eines gesetzlichen Vertreters, eines leitenden Angestellten oder sonstigen Erfiillungsgehilfen; dem
Grunde nach bei jeder schuldhaften Verletzung einer wesentlichen Vertragspflicht (wobei der Begriff
der wesentlichen Vertragspflicht abstrakt eine solche Pflicht bezeichnet, deren Erfiillung die
ordnungsgemafle Durchfithrung des Vertrages liberhaupt erst ermdglicht und auf deren Einhaltung die
jeweils andere Partei regelméBig vertrauen darf), bei Verzug und Unmoglichkeit und Vorsatz sowie
grober Fahrlissigkeit eines einfachen Erfiillungsgehilfen, wobei die Haftung bei Vermdgens- und
Sachschdden auf die Hohe des typischerweise vorhersehbaren Schadens begrenzt ist.

7.2 Bei Betriebsstorungen oder in Fillen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger
Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen
—sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung
seiner Verbindlichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten
Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80 % der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften
oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren
Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhéltnis gekiirzt, in dem die
zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht.

7.3 Entspricht die Veroffentlichung des Werbemittels nicht der vertraglich geschuldeten
Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Werbekunde Anspruch auf Zahlungsminderung oder ein
einwandfreies Ersatzwerbemittel bzw. Ersatzplatzierung des Werbemittels, aber nur in dem Ausmas,
in dem der Zweck des urspriinglichen Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht,
ein Ersatzwerbemittel bzw. Ersatzplatzierung zu verweigern, wenn diese einen Aufwand erfordert, der
unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhéltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem
groben Missverhiltnis zu dem Leistungsinteresse des Werbekunden steht, oder diese fiir den Verlag
nur mit unverhéltnismaBigen Kosten moglich wire. Lésst der Verlag eine ihm fiir das
Ersatzwerbemittel oder die Ersatzplatzierung des Werbemittels gesetzte angemessene Frist
verstreichen oder ist das Ersatzwerbemittel / Ersatzplatzierung erneut nicht einwandfrei, so hat der
Werbekunde ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgingigmachung des Werbeauftrags. Bei
unwesentlichen Méngeln des Ersatzwerbemittels oder der Ersatzplatzierung ist die
Riickgidngigmachung des Werbeauftrags ausgeschlossen.

7.4 Reklamationen bei nicht offensichtlichen Méngeln miissen binnen eines Jahres ab dem
gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten
Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjdhren in einem Jahr ab dem gesetzlichen
Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsitzlichem Verhalten beruhen.



7.5 Alle in den Punkten 7.1 bis 7.4 genannten Haftungsbeschriankungen gelten nicht in den Féllen
zwingender gesetzlicher Haftung, insbesondere nach dem Produkthaftungsgesetz, bei Ubernahme
einer Garantie sowie bei schuldhaften Verletzungen des Lebens, des Korpers und der Gesundheit.

8. Datenschutz
Der Werbekunde ist verpflichtet, die datenschutzrechtlichen Bestimmungen einzuhalten.

9. Schlussbestimmungen

9.1 Sollten einzelne Bestimmungen dieser AGB ganz oder teilweise unwirksam sein oder werden, so
bleibt der Werbeauftrag im Ubrigen wirksam. Das gleiche gilt, sofern diese AGB eine Regelungsliicke
enthalten. Anstelle der ganz oder teilweise unwirksamen oder fehlenden Regelung tritt das, was die
Parteien bei verstidndiger Wiirdigung der ganz oder teilweisen Unwirksamkeit oder des Fehlens der
Regelung vereinbart hitten, falls ihnen dieser Umstand bekannt gewesen wiére, in Kraft.

9.2 Im Geschiftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei
offentlich-rechtlichem Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Ist der
Wohnsitz oder gewdhnlicher Aufenthalt des Werbekunden, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt und hat der Werbekunde nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz
des Verlages vereinbart, wenn der Vertrag schriftlich geschlossen wurde.

9.3 Erfiillungsort ist der Ort des Verlages. 9.4 Es gilt deutsches Recht.

Stand: Oktober 2016



